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Resumo: O projeto shiper>telejornaltem como objetivo a exploracdo de um roteiro de
hipermidia que incorpore, no multiplo possivel pedse digital convergente, recursos
de navegacao nao-linear e formas de organizacaotia gos diferentes interesses do
publico espectador de televisdo, notadamente, dygireo.Ao utilizar como referéncia
algumasquestdes levantadas na experiéncia com o rotgerhidiatico adaptado para
o telejornalismo, o projeto inicial busca proporinpipalmente, o levantamento de
questdes relacionadas aos usos dessas ferramguaaslo da digitalizacdo total dos
meios de producéo e recepcao.

O aplicativo aqui proposto representa um dos r@do#t da producao de pecas
praticas criadas por alunos e professores do Deparito de Comunicacao Social da
Universidade Federal do Maranhdo a partir da cotafdm do Laboratério de Sistemas
Avancados da WEB — LAWS, do Departamento de Inftoaatambém da Universi-
dade Federal do Maranhé&o.

Um primeiro direcionamento para o trabalho senmederéncia por um modelo
de interatividadeque ndo exigisse conexdo com a internet ou tésefanontecendo na
propria transmissao (informacdes enviadas ciclicaenatravés do chamado “carrossel
de dados”). Esse modelo, portanto, atenderia arigéente universo de espectadores de

televisdo no Brasil e ndo ao reduzido publico coesso a internet.

1 Alunos do Curso de Comunicacédo Social da Universidi@tieral do Maranh&o, inscritos na disciplina bdi
Digitais e responsaveis pelo planejamento do aplwahiper>telejornal.

2 professora do Departamento de Comunicacéo Socidhidarsidade Federal do Maranhao, professora regpeh
pela disciplina Midias Digitais (2010.1) e pelojpto <hiper>telejornal.

? Pesquisadores representantes do Laboratério teris Avancados da WEB — LAWS, do Departamenta-de |
formatica, da Universidade Federal do Maranhéo.

* Apesar da nogéo de interatividade encontrar-sk migialmente, atrelada as questdes tecnolégicagpossiveis
canais de retorno para aplicativos na TV Digitatcgbemos a necessidade de compreendé-la em seaiisiam-
plo, como uma interacdo que pareca inevitavel pgesa, gradativamente, tornar-se menos reatteag isnenos
vinculada a roteiros pré-definidos. Para, assimmatopossivel a ampliagdo do nimero de escolh&sesaum uni-
verso aberto de possibilidades, aproximando ag@ggenvolvidas com a interatividade meramentedaé@os
padrdes sociais de interagéo.



Assim, a experiéncia com ohiper>telejornal buscou estabelecer estratégias
com base na recepcédo cada vez mais individualidasl@&spectadores de televiséo. In-
dividuos, que dos seus espacos intimos ou recspior&teis, valorizam a relagcdo com
conteudos especificos, determinados por escolltisybares. Portanto, neste prototipo
piloto (Figura 1), que ocupara 10 minutos da pnogigao, j4 ha, de inicio, a diferencia-
cao entre trés editorias principais (arte e liteegtesportes; ciéncia e tecnologia), no
sentido de disponibilizar uma “navegacao” por codts distintos. Isto €, além de um
programa linear de 10 minutos (incluindo matérias ttés editorias), paralelamente,
haverd mais trés blocos, com 10 minutos cada, oootelddos especificos aprofun-

dados (ou mais matérias sobre aqueles temas).

(Figura 1)Printscreenda abertura do telejornal, que ja inicia sugeriadoavegacao” por editoriais

De inicio, a equipe buscou compreender as “novstsategias de comunicacao,
nas suas diversas formas, assim como, suas p@essiigans. Por isso, apesar de enten-
der essa como uma proposta complexa do ponto teedasproducao (pelo dispéndio
em relagdo ao modelo linear), compreende tambéna oadernalizacdo” adaptada ao
telejornalismo poderia ajudar a incorporar, no gismo da televisao digital, possibili-
dades interativas importantes e, inclusive, reotegena histéria do jornalismo em ge-
ral. Nosso primeiro desafio, portanto, seria ordbalhar de acordo com o que Lev Ma-
novich chamou de “gramatica do acesso”: no mixeetantigas” formas de representa-
céo visual da experiéncia humana e os “novos” ddipgais. No entanto, conciliar
situacOes tao divergentes inevitavelmente passampatianca de habitos institucionali-
zados e pelo desafio de entender como as propespgia meios ditos convencionais

podem convergir e potencializar estruturas em foamsacao. Segmentacéo e interacao,



certamente, sdo pressupostos significativos, gmastam caminhos para redefinir as

ferramentas no telejornalismo e incorporar novéieas as praticas.

Algumas questdes levantadas

No entanto, o segmento ainda € um foco. Organgarfarmacfes de maneira a
privilegiar os diferentes espectadores seria umadade demonstrar que existiria um
espaco pensado especificamente para ele naguel@émot que, passaria de espectador
passivo para usuario ativo, mesmo sendo apendmiemiz.

Em uma andlise sobre a evolugdo da televisdo fiMveraa Europa, Valdecir
Becker e Marcelo Knorich Zuffo (2009) identificaraespecificamente, na BB®iti-
sh Broadcasting Corporatignalguma resisténcia a interatividade. “Um dos wodi
estava no fato de os servi¢os oferecidos ndo s#arem a parcela significativa da po-
pulacdo” (p.45). Servicos interativos confusos,spelos na especificidade com a inter-
net, sem fazer uma adequacao ao veiculo televisfimalmente, oferecem grande re-
sisténcia e dificuldade de adaptacdo. Para osemjtas experiéncias hoje devem ser
propostas no sentido de tornar esses tipos delmw®eacessiveis a um maior nimero
de pessoas e de oferecer ao telespectador o queaklente precise, chamando assim a
sua atencao e influenciando na qualidade do conté@iialidade essa nao apenas téc-
nica, estética e informacional, mas também relaclanao uso e a compreensao das
novas ferramentas” (BECKER, 2009, p.61).

Especificamente, nos casos de roteiros hipermidigitiantes de imaginar que a
simples existéncia de ulmk seja um pressuposto para interacao, importantgiper
0 que podera servir como estimulo para que elaavardtontecer. A relacdo entre con-
teudos e aspectos de usos, certamente, sdo irestringportantes a se considerar: cada
aplicativo hipermidiatico propde uma estruturaadsserido em um contexto, possui
seus objetivos e deve ser entendido assim, deatumigersos bem especificos.

O desafio agora, em especifico no campo da teledgftal, € pensar propostas
concretas e criativas para a sua programacao quegdma forma, envolvam elabora-
¢bes em torno da tecnologia utilizada para prodwga@plicativos, mas, sobretudo,
questdes ligadas a funcionalidade desses aplisagiam contetdo que sera desenvolvi-
do e recebido por intermédio de tais plataformasoteunicacao.

No ambito especifico da TV Digital retoma-se esszwbksao, pois, na sua pas-
sagem analdgico/ digital, a televisdo em seu quesdterialidade parece servir de base
para um grande numero de possibilidades produtizage as principais teriamos o
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“suposto” controle do aparelho, consequentememteodtetido apreendido. A relacdo
cada vez mais individualizada com os televisoregeé com o livro, 0s receptores de
radio e mais recentemente com a internet) faz degseriéncia solitaria um elemento
importante no contexto da TV. Felipe Muanis (2040)analisar esse poder de controle
do filme, a partir do DVD como dispositivo de prgie, descreve “o poder de controle
do filme pelo espectador, ‘personificado’ pelo progontrole remoto” (p.90). As ferra-
mentas de aceleracdo, de parada, retorno ou a@e&anransformam o espectador de
cinema e contribuem com novas incorporacdes esséhiara o audiovisual.

Lorenzo Vilches (2003), no livriMigracao Digital, afirma que para o usuério
das novas tecnologias, incluindo a televisdo, &ferse um mundo no qual a felicidade
consiste em ter muitas opcoes [...] Frente a esstptitacdo da oferta, e devido ao
possivel colapso das audiéncias, por overdose ageim e de informacéo [...] é preciso
buscar o espectador ativo” (p.212). A discussaoestitbvas audiéncias” ganha contor-
nos significativos neste momento, quando a hetemdade cultural pode ser acessada
por cada individuo, a partir dos quais, escolhasgandem diferentes competéncias.

Vé-se emergir um grande numero de possibilidadesd#s, materiais e huma-
nas, assim como, um universo estético também did&rdo. Lorenzo Vilches (2009)
afirma ser muito cedo para definir-se uma estétigaal por exceléncia, mas, aponta
para a diluicdo da era do especifico “um leguaja pada género, una estética para ca-
da suporte — es el punto de partida para cualegfiexion sobre los efectos estéticos de
la TDT” (p.168), e corrobora, sobre a TV Digitamwampo disponivel para aplicacdes
estéticas baseadas em fragmentacao da narrapetigé® e interrupcao.

Lev Manovich (2005), inclusive, pondera sobre uroaspvel “gramatica da in-
terrupcdo” e busca paralelos desse estilo estétitdorge Luiz Borges ou Vannevar
Bush, a partir dos quais descreve “a idéia de unaenge estrutura ramificada como
uma maneira melhor de organizar dados e represargaperiéncia humana” (p.49).
Introduzindo, assim, o que Janet Murray (2003) eonionou chamar de experiéncia
combinada: “de atividades sequenciais (assistan&o, interagir), para atividades si-
multédneas, porém separadas (interagir enquantstgdsglara uma experiéncia combi-
nada (assistir e interagir num mesmo ambienteX3(p)-

O que esperar dessa experiéncia?
Este pequeno programa piloto ndo teve a preteresd@efchir algum tipo de mo-
delo para o telejornalismo, mas, simplesmente nkavalgumas questdes para este mo-
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mento de passagem analdgico/digital na televisé@aabAlgumas situa¢des foram sur-
gindo no momento da finalizacdo do projeto e, asgmte trabalho tedrico, coube a
responsabilidade de tentar dissolvé-las. Em edpedjae justificaria uma producéo téo
complexa e dispendiosa.

Com base nas diversas descricbes de cenarios,itoeneepropostas de ferra-
mentas, 0 que se propds foi uma experiéncia qobaase algumas dessas possibilida-
des de forma coerente, mas que de alguma maneib&a pudesse ser ousada ao pon-
to de correr alguns riscos. Algumas das etapasmforggistradas no site
http://hiperinterativos.wordpress.coma peca final no siteww.clubencl.org.hbr

Ao entender que a discussdo em torno das influgecite os diversos veiculos
de comunicacdo ndo necessariamente modificam am$ode uso desses conteudos,
parece vital, neste momento, compreender os nos@s @m que eles possam ter de
original. Por isso, a proposta dbiger>telejornalndo pretenderia apenas um exercicio
estético de manobras modulares e fragmentadasadzssem uma gramatica da inter-
rupcao, mas, um primeiro passo para entendermos esse publico, conhecido mais
por sua expectativa em relacdo aos conteudos, aderportar-se quando a expectati-

va pode ser transformada em acéo.
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